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No.1になれる“最強ポジション”を 
手に入れる！ 

ポジショニング構築3days 
特別集中講座 

株式会社コンサルタントラボラトリー 
北野哲正 
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1ヶ⽉動いてみての感想と進んだこと 
新たな課題は？

ヒアリング
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１．１分間⾃⼰PR
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１．名前＆肩書き 
２．どんなビジネス、サービス、商品を提供しているか？ 

３．どんな悩みや願望をもった⽅を対象にしているのか？ 
４．あなたと関わることで「３」はどんな⾵に変わる？ 

５．どのようにして、「４」を達成させるのか？ 
６．ライバルや同業者と⽐べての、あなた独⾃の強み、特徴は？ 

７．ビジネスをやっている思い、伝えたいこと、 
      その他⾔いたいことがあれば… 

⾃分の⾒込み客に話しているイメージで…
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ディスカッションタイム

「１分間⾃⼰PR」を⾒て＆やってみて、 

・いいな、と思った⼈は？ 
・なぜ、そう思った？ 

・そこからの気づき、学び
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２．ポジショニング（概論）
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市場及びターゲット顧客の頭の中に、 
⾃社製品について独⾃のポジションを築き、 

ユニークな差別化イメージを 
植えつけるための活動。 

その結果として、選択肢の中に⼊る活動。

ポジショニングとは？

https://mba.globis.ac.jp/about_mba/glossary/detail-12190.html
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● 業界内でどんなポジション 
   （位置・陣地）をとるか？ 

● 分かりやすく⾔えば「専⾨性」

ポジショニングとは？
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・○○業界専⾨の… 
・○○な⼈たち専⾨の… 

（業界・職種・階層・レベル・性別・ 
・年齢・エリア・悩み別etc…） 

・○○な⼿法（メソッド）専⾨の… 
・○○な結果（ベネフィット）を 

出させる専⾨の…

どんな軸（切り⼝）でポジションをとるか？

コーチ、コンサル業界であれば…



Copyright	一般社団法人日本マーケティングコーチ協会＆株式会社コンサルタントラボラトリー
　All	right	reserved

ポジショニング構築のマインドセット

ready! fire! aim!
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ポジショニング構築のマインドセット

「今」ではない 
「未来」の⾃分
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ポジショニング構築のマインドセット

「作る」よりも「発⾒」
いかに空いている 

ポジションを⾒つけるか？
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３．事例
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事例
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事例
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事例
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事例



Copyright		一般社団法人日本マーケティングコーチ協会＆株式会社コンサルタントラボラトリー　All	right	reserved

事例
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事例
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事例
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事例
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４．ポジショニング 
３種の神器＋１
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① ポジショニングトーク 
② キャッチフレーズ 

③ 肩書き

ポジショニングの3種の神器 

あなたが作るのはこれ！
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誰の、どんな悩み・課題・願望を、 
どんな⼿法を使って解決し、 
どんな価値（約束・結果）を提供するのか？  
※さらに、特別な実績や経歴、特別な特徴が 
あれば加える 

ポジショニングの3種の神器（１） 

① ポジショニングトーク
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ポジショニングトークを⼀⾔で 
魅⼒的に⾔うならば？

ポジショニングの3種の神器（２） 

② キャッチフレーズ
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まさに「肩書き」 
「⼀⾔」であなたのポジショニングを 

⾔い表した⾔葉

ポジショニングの3種の神器（3） 

③ 肩書き



Copyright		一般社団法人日本マーケティングコーチ協会＆株式会社コンサルタントラボラトリー　All	right	reserved

北野の場合 

「マーケティングコーチ」 

コーチ、コンサルなどの“コンサル型ビジネス” 
での独⽴・起業・集客・ビジネス拡⼤を 

⽀援するコーチ

ポジショニング＝肩書き
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コーチ、コンサル、セラピスト、⼠業などの 
コンサル型ビジネスに従事する⽅に、 
「マーケティングとコーチング」の両輪で、 
「独⽴・起業・集客」⽀援し、ゼロから億超えまでの 
全⾏程をサポートします。 

事例①：北野哲正

① ポジショニングトーク
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「マーケティングとコーチング」の両輪で、 
独⽴・起業・集客を⽀援する。

② キャッチフレーズ

事例①：北野哲正
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マーケティングコーチ

③ 肩書き

事例①：北野哲正
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＋１ 
あなたのHP（ブログ）の 

TOPビューのコピーを作ろう！
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こんな感じ……
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５．実践ワーク
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３．ポジショニングトークの 
４要素を作る

ポジショニングトークを作る
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ざっくり作った⼤ポジションを 
差別化できるレベルまで 

絞り込んでいく！ 

ポジショニングトークを作る
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1. ターゲット  
2. ベネフィット 
3. メソッド 
4. 特記事項

ポジショニングトークの4要素
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1. ターゲット  
どんな課題や悩み、⽬標を持っている⼈を 
サポートしたいのか？

ポジショニングトークの4要素
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・誰に向けての商品、サービスを提供するのか？ 
・悩み（あるいは願望）・性別・既婚未婚   
  状況・年齢・業種・職種・役職・レベル 
  （初⼼者〜上級者）etc… 
※悩みを２つ以上、この中の３つ以上を表現 
 

例）セールスが苦⼿で安売りばかりして忙しく収⼊が⽣活ギリギリと
いう悩みを持っている４０代前半のまだ起業したてのコーチ 

ターゲット
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「悩み」の深化ワーク 
・ターゲットの⼀番の悩みは？ 
・その悩みでさらに引き起こされる悩みは 
・その悩みを⽣み出している原因は？ 
・その原因を引き起こしているさらなる 
原因は？………根本原因は？
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2. ベネフィット 
   
・どんな悩み・課題を解決するのか？ 
・どんな結果・成果をもたらすのか？ 
・クライアントのbefore & aft

ポジショニングトークの4要素
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 ・「私の商品を購⼊することで、 
      こう変われるよ！」ということ（結果・成果） 
   ・ベネフィットを求めて⼈は商品を買う 
 ・“理想の状態”を描いたもの 
  ※複数のベネフィット＆数字を⼊れる 
     例）⾼単価＆3ヶ⽉のセッション契約が30分のオリエン中に 
      相⼿から「どうやって契約すればいいですか？」とすんなり 
      ⾔われ、しかも継続契約も97％の確率で決まる。

ベネフィット
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3. メソッド 
・どんな⼿法を使ってベネフィットを 
実現するのか? 
・いわゆる「ノウハウ」の部分 

例： 
・「コーチングとマーケティング」の両輪で… 
・「5段階の習慣化メソッド」を使って… 

ポジショニングトークの4要素
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・いかにして「ベネフィット」を実現するのか？
その⼿法。あなたのノウハウや⽅法論 
※「独⾃のもの」になるまで組み合わせる！ 
※メソッドに“名前”をつけると価値が上がる 
 

例）オリエンの最初の５分の“超親密性アイスブレイク”と、A4・
５ページのワープロ打ちした“魔法のプレゼンシート”を読み上げ
るだけで契約がとれる

メソッド
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メソッド＆ベネフィット 
深化ワーク 
「メソッドA」を⼿に⼊れて 
「ベネフィットB」になる 
⇒ 
「ベネフィットB」を⼿に⼊れて 
「ベネフィットC」になる 
⇒ 
「ベネフィットC」を⼿に⼊れて 
「ベネフィットD」になる 
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4. 特記事項  
・特別な実績や権威性 
・特別な経歴 
・ありえないサービス 
・ありえない保証 
・ありえない〇〇

ポジショニングトークの4要素
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     特別な特徴やキラーコンテンツ 
   例） 
  ・強⼒な返⾦保証｜３倍返し 
  ・成果保証｜成果が出るまでセッション付き 
      ・プレゼン同⾏権｜代わりにプレゼンします！  
      ・24時間いつでも電話相談 
      ・個別チャットで無制限に相談可能

特記事項
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最強＆最速

モデリング
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モデリング

あなたのポジショニングに近い⼈を 
モデリングし、参考にする・４要素をづらす 

（但し、そのままパクるのはNG）
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３種の神器＋1について

TOPビューのコピー 
（別途資料参照）
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②キャッチコピー

Copyright  ⼀般社団法⼈⽇本マーケティングコーチ協会＆株式会社コンサルタントラボラトリー All right reserved



Copyright		一般社団法人日本マーケティングコーチ協会＆株式会社コンサルタントラボラトリー　All	right	reserved

キャッチコピー

ポジショニングトークの 
中から「⼀番重要な部分」を 

切り出す！
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キャッチコピー作成の流れ

誰の、どんな悩みを、どんな⼿法を使って解決し 
どんな価値(約束・結果)を 

  提供するのか?(コンセプト⽂案) 
↓ 

  それを凝縮し、端的な⾔葉で表現 
 (キャッチコピー) 

↓ 
商品名
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キャッチコピーの構成例
＊＊＊＊＊とお悩みの⽅へ

たった〇〇するだけで、〇〇な結果が得られ  
さらに〇〇な結果までも得られる 
〇〇な⼿法に興味︎ありませんか? 

【商品名】
＊＊＊＊で＊＊＊＊＊な⼿法を 

初公開！
※細かい表現は⾃分の商品に合わせてアレンジする
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① 悩み・ターゲット訴求
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ペルソナのストーリー

1.  過去のトラウマ・挫折・失敗・悩み・欲求 
2.  ⾃分で解決するため⾏動する 
3.  1⼈では解決できない壁に直⾯する 
4.  問題解決の⽅法を探す 
5.  競合の商品を購⼊し⾏動する 
6.  競合の商品では超えられない課題に直⾯する 
7.  新たな解決策を探す 
8.  あなたの商品と出会う 
9.  問題を解決しベネフィットを⼿に⼊れる
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ワーク

⾒込み客があなたに出会って 
ベネフィットを得るまでの 

ストーリーを作ってみよう！
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ターゲットコピーの作成

ペルソナをヒントに 
ターゲットコピーを書いてみる 

「◯◯とお悩みの⽅へ」「◯◯したい⽅へ」 
⾒込み客が頭で思っている⾔葉で書く！
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② あなたのメソッド・ベネフィット

Copyright  ⼀般社団法⼈⽇本マーケティングコーチ協会＆株式会社コンサルタントラボラトリー All right reserved



Copyright		一般社団法人日本マーケティングコーチ協会＆株式会社コンサルタントラボラトリー　All	right	reserved

ベネフィット

・あなたの商品で得られる短期的な成果は？ 
・さらにその先の未来で得られるベネフィットは？ 
・お⾦を出してでも得たい成果・未来は？

【マインドセット】 
「今」ではない「未来」の⾃分 

ビッグプロミス(⼤きな約束)を作る
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メソッド

・全体像：具体的にどんな⼿順で、どんなことをやる︎か?  
・より短時間(たった〜で)な要素︎ないか?  
・より単純な⾏動(〜するだけで)︎要素︎ないか?  
・より安価に実践できる要素はないか？(無料で◯◯して) 
・確実性を⽰す要素はないか？(◯%が解決した) 
・Wで⼿に⼊るものはあるか？(◯◯と××を⼿に⼊れ) 
・ギャップがある(◯◯でも××できる)要素はないか？ 
・ボトルネックを解消する要素はないか？ 
・魔法の数字(3・5・7)にまとめられないか？
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キャッチコピーをまとめる

例①） 
〜に従って、順番通りに〇〇するだけで 
or たった〇〇するだけで、〇〇な結果が得られ、  
さらに〇〇な結果までも得られる〇〇な⼿法に興味︎ありませ
んか? 

例②） 
◯◯と××を⼿に⼊れて 
〜〜になりませんか？ or 〜〜する⽅法

例③） 
なぜ、◯◯するだけで××でも〜〜して△△になれるのか？
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パワーワード例

完全、理想、完璧、究極、奇跡、魔法、秘密、運命的、
限定、特別、賢⼥、美⼥、できる男の、◯つの、唯⼀の、
安定的、継続的、初公開、⼤富豪の、ユダヤ式、上位◯%
の、戦略、法則、⽅程式、禁断の、ゼロから、オールイ
ンワン、最前線、最先端、最新、永続的、半永久的、未
来永劫、英智、地名、⼈名、固有名詞、テンプレート、
インストール、ダウンロード、シークレット、ステップ
バイステップ、⽉収100万円、億越え、◯◯でもでき
る、Wで⼿に⼊る、すぐにできる、1⽇◯分でできる
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③肩書き・商品名
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肩書き・商品名

・新職種感 
・ターゲット/ベネフィット/メソッド

メイン/特記事項メイン 
・〜する⼈（コーチ、コンサル、セラピスト、 
カウンセラー、アドバイザー、〜の専⾨家、〜師、 
プロデューサー、ディレクター、プランナーetc…） 

・〜商品名(講座・レッスン・プロジェクト) 
・それらの組み合わせ
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④ サブコピー 
(特記事項など)
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サブコピーの要素

1. 意外性 
2. 権威性 
3. 圧倒的な実績  
4. 業界の︎常識と︎逆  
5. ⼀般的なビジネスモデル︎逆  
6. ⼀般的なビジネスモデル+α  
7. ペルソナを変える  
8. ボトルネック︎解消  
9. 新職種  
10. 海外で流⾏  
11. トレンド 
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こんな感じ……
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こんな感じ……
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こんな感じ……
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ワーク

「ポジショニングの4要素」 
「3種の神器＋1」をもとに 

キャッチコピーを完成させよう！


